
Pretraga preko veštačke inteligencije (AI) menja način na koji pronalazimo informacije na internetu. Umesto
tradicionalne liste linkova, AI alati sada generišu sažete, direktne odgovore koji zahtevaju razumevanje šta je
zapravo pouzdan izvor i relevantnost u ovom novom kontekstu. Ovaj tekst objašnjava šta znači relevantan izvor
u AI pretrazi, kako se prepoznaje i zašto je to važno za vidljivost i autoritet vašeg sadržaja.

Izazov AI pretrage: Od linkova do generisanih odgovora
Tradicionalni pretraživači kao što su Google ili Bing prilikom upita vraćaju listu linkova rangiranih prema
algoritmima. Korisnik tada bira šta će otvoriti. AI pretrage danas, kao što su ChatGPT, Bing Chat i drugi, često ne
daju listu linkova, već koncizne, direktne odgovore koji su generisani izvlačenjem i sintezom informacija iz
mnogobrojnih izvora.

Ovo menja kompletan korisnički put:

Zero-click ponašanje – korisnici dobijaju odgovor odmah, bez da moraju da kliknu na sajtove;

Gubitak pažnje pre klika – korisnik često više ne posećuje originalne izvore;

Smanjena vidljivost klasičnih linkova – SEO strategija koja bazira sve na rangiranju uplivom linkova postaje
manje efikasna.

Relevantan izvor nije samo domen ili backlink
U AI pretrazi, relevantan izvor se definiše šire nego samo tehničkim kriterijumima. Evo šta je po mom iskustvu iz
digitalnog marketinga i SEO-a ključ razumeti:

1. Pouzdan izvor: provera činjenica i autoriteta

Pouzdan izvor podrazumeva da je sadržaj proveren, zasnovan na činjenicama i potkrepljen stručnim znanjem. U AI
sistemima, ovi izvori imaju veću težinu prilikom formiranja odgovora, jer je cilj da korisnik dobije tačne i korisne
informacije.

Primer rečenice koja bi završila u AI odgovoru sa pouzdanim izvorom:

„Prema podacima Svetske zdravstvene organizacije iz 2023. godine, globalni trendovi pokazuju...“

Ovakva referenca u tekstu jasno pokazuje da je izvor stručan i aktuelan.

2. Relevantnost: sadržaj prilagođen upitu i kontekstu

Relevantan izvor znači da sadržaj direktno odgovara na postavljeno pitanje ili temu, ali i da je naznačen njegov
kontekst i namena. AI sistemi vrednuju kako su informacije strukturirane i koliko su precizne u datom trenutku.

Nije dovoljno samo imati dubinski tekst; važno je da sadržaj zaista rešava problem korisnika i pokazuje stručnost u
domeni.

3. Stručnost: autor i izvor sa kredibilitetom

Stručnost uključuje poznavanje teme, kvalifikacije autora i reputaciju izvora u branši. AI alati sve više uzimaju u
obzir autorstvo, reference i međusobnu proveru informacija.



Na primer, stručan izvor može n2 biti naučni rad, industrijski lider, zvanična institucija ili dugogodišnji autoritet u
oblasti.

Vidljivost kao prisutnost u razmeni informacija
U eri AI pretrage, vidljivost više nije samo uslovljena visokim pozicijama na listama linkova, već i integracijom u
mrežu relevantnih, pouzdanih izvora koje AI može koristiti za izgradnju svojih generisanih odgovora.

To znači:

Biti prisutan i prepoznatljiv u sadržajima koje drugi dele i citiraju;

Aktivno učestvovati u društvenim mrežama i forumima povezanim sa temom;

Izgraditi reputaciju kroz autentične citate, gostovanja i saradnje;

Dostupnost i lakoća proveravanja podataka i izvora;

Korišćenje alata za društveno deljenje kao što su Facebook, X i Threads za širenje i potvrdu autoriteta.

Zero-click ponašanje i kako se izboriti za pažnju
Zero-click ponašanje znači da korisnici dobijaju odgovor odmah i nemaju potrebu da odlaze na dalje izvore. To je
izazov za sve vlasnike sajta koji žele da ostvare organski saobraćaj. Kako se nositi sa tim?

1. Nudite jedinstvenu vrednost: sadržaj koji AI pomoćnik ne može lako replicirati ili ukratko sažeti; Primer:
detaljni vodiči, originalne analize, interaktivni elementi.

2. Poziv na akciju van standardnog odgovora: pozovite na diskusiju, komentare ili deljenje na društvenim
mrežama;

3. Transparentno istaknite izvore i autora: lako dostupni podaci koji govore o stručnosti i pouzdanosti;

4. Kombinujte donacije i podršku zajednice: omogućite korisnicima da vas podrže na platformama poput
PayPal i Patreon, čime gradite zajednicu oko vaše ekspertize i stičete dodatnu vidljivost.

5. Optimizujte za AI alate: koristite strukturirane podatke, FAQ sekcije, jasne naslove i stručni jezik kako biste
signalizirali relevantnost.

https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-mora-biti-vidljiv-u-ai-pretrazi/


Kako prepoznati i graditi relevantan izvor u 5 koraka
Korak Šta uraditi Zašto je važno? 1. Proverite autoritet izvora Istražite ko je autor i da li je izvor priznat u svojoj
branši Visok autoritet povećava pouzdanost i šansu da AI koristi vaš sadržaj 2. Fokusirajte se na stručnost Kreirajte
duboke, tačne i proverenje informacije koje jasno pokazuju vašu ekspertizu AI vrednuje stručnost i kvalitet kao
parametre važnosti 3. Budite jasni i precizni u formatu Koristite naslove, liste, FAQ, structured data (schema
markup) Olakšavate AI sistemima da vas identifikuju kao relevantan i lako interpretiraju 4. Aktivno učestvujte u
društvenom deljenju Delite i promovišite sadržaj preko Facebooka, X (bivši Twitter), Threadsa Povećavate autoritet
kroz društvenu interakciju i kada AI uzima u obzir popularne izvore 5. Omogućite direktnu podršku korisnicima
Dodajte mogućnost donacija preko PayPala ili Patreona Pokazujete da uživate podršku zajednice i da ste ozbiljan i
održiv izvor

Zaključak
Relevantan izvor u AI pretrazi nije više samo pitanje SEO trikova i linkova. Reč je o stvarnoj pouzdanosti,
relevantnosti i stručnosti sadržaja i njegovih autora. Vidljivost se postiže kroz aktivnu ulogu u informativnoj
mreži, jasnu prezentaciju podataka i kroz društvene i finansijske veze zajednice.

U vremenu kada AI pretraga oblikuje šta i kako učimo, jedini siguran put je rad na kvalitetu i integritetu izvora.
Tako gradite sadržaj koji ne samo da privlači pažnju, već postaje deo vredne baze znanja za ljude i digitalne sisteme.


