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Audyt SEO od srodka — co sprawdzamy i jakie
ma to przelozenie na Twoj biznes
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Profesjonalny audyt SEO to nie lista bledow technicznych — to diagnoza tego,
dlaczego strona internetowa nie przynosi tylu zapytan, ile powinna. Ponizej
opisujemy obszary, ktére analizujemy w kazdym audycie, z przykladami
konkretnych znalezisk i wyjasnieniem, co kazde z nich oznacza dla widocznosci i

ruchu.

I Obszary audytu i ich znaczenie dla wtasciciela firmy

Specjalista SEO patrzy na strone inaczej niz jej wilasciciel i inaczej niz programista. Dla
kazdego z nich ta sama usterka ma inny ciezar. Dla specjalisty zablokowany plik robots.txt
to potencjalnie katastrofa widoczno$ci; dla dewelopera to jedna linijka konfiguracji. Audyt
ma za zadanie przetlumaczy¢ techniczne obserwacje na decyzje biznesowe: co naprawic

najpierw, co mozna odlozy¢ i czego zaniechanie realnie kosztuje.

v'Indeksacja — czy Google widzi wszystkie strony, ktore powinien widziec, i nie

widzi tych, ktére powinny by¢ ukryte?

V' Struktura adresow URL — czy adresy sa czytelne, spojne i nie dublujg sie w kilku

wariantach?

V' Szybko$c¢ tadowania — czy strona przechodzi progi Core Web Vitals, szczegblnie
LCP i CLS na urzadzeniach mobilnych?

v Architektura informacji — czy wazne podstrony sa osiggalne w maksymalnie

trzech kliknieciach od strony gléwne;j?

VTre$é i pokrycie tematyczne — czy strona odpowiada na pytania, z ktérymi

potencjalni klienci trafiaja do wyszukiwarki?

v Linki wewnetrzne — czy istotne podstrony maja odpowiednia liczbe

wewnetrznych odnoénikow, czy s strony osierocone?

v Profil linkéw zewnetrznych — czy domena zdobywa odno$niki z wiarygodnych

zrodel, czy w profilu sa linki mogace zaszkodzi¢?




v Dane strukturalne — czy strona korzysta z oznakowania schema.org tam, gdzie

moze to poprawi¢ prezentacje w wynikach?

vKonfiguracja analityki — czy GA4 mierzy wlasciwe zdarzenia i czy dane sa wolne

od podwdjnego tagowania lub wykluczen, ktore znieksztalcaja obraz?

Odpowiedzi na pytania z listy nie sa rownorzedne Kazde nie wymaga oceny
priorytetu. Brak danych strukturalnych to stracona okazja; bledna konfiguracja
indeksacji to aktywna blokada wzrostu. Po liScie powiniene$ wiedzie¢, ktore
problemy blokuja ruch tu i teraz, a ktére ograniczaja potencjat w dluzszym

horyzoncie. Jesli audyt nie rozroznia tych dwoch kategorii, nie jest pelny.

I Co kryje sie za kazdym obszarem — przyktady znalezisk

Ogolne kategorie nabieraja schema produktu sensu dopiero w zderzeniu z konkretnymi
obserwacjami. Ponizej kilka przykladéw znalezisk, ktére pojawiaja sie w audytach czesciej
niz mozna by oczekiwac. Nie s to przypadki wyjatkowe — to bledy, ktére w réznych

konfiguracjach powtarzaja sie na stronach firm ustlugowych i sklepéw internetowych.

Z praktyki (dane uproszczone)

Serwis uslugowy z Warszawy, kilkadziesiat podstron. Podczas analizy indeksacji
okazalo sie, ze strona gléwna byla dostepna pod czterema adresami: z www, bez
www, po HTTP i po HTTPS — bez przekierowania 301 laczacego je w jeden
kanoniczny adres. Google indeksowal dwie wersje jednoczes$nie, rozdzielajac sygnaly
rankingowe miedzy nie. Po wdrozeniu przekierowania i ustawienia tagu canonical
widoczno$¢é domeny wzrosta w ciggu sze$ciu tygodni, cho¢ trudno oddzieli¢ ten efekt
od rownoleglej optymalizacji treSci — dlatego zaznaczamy, ze to obserwacja laczna,

nie izolowany pomiar.

Duplikacja tresci Nie chodzi o plagiat, lecz o sytuacje, gdy ta sama tres¢ pojawia
sie pod wieloma adresami URL — np. przez parametry sesji,
filtry kategorii lub warianty produktéw. Google musi wybrac,
ktora wersje pokazac, i czesto wybiera nie te, na ktorej zalezy

wlascicielowi strony.
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Osierocone podstrony Strony, do ktérych nie prowadzi zaden link wewnetrzny. Moga
by¢ warto$ciowe merytorycznie, ale robot indeksujacy
odwiedza je rzadko lub wcale. W praktyce to tres¢, ktora nie

pracuje na widoczno$¢ domeny.

Crawl budget Liczba podstron, ktére Googlebot odwiedza w danym czasie.
Na duzych serwisach — szczegoblnie tam, gdzie prowadzone
jest pozycjonowanie sklepu z tysigcami wariantow
produktow — nieefektywne zarzadzanie budzetem
indeksowania sprawia, ze nowe lub wazne strony sa

indeksowane z op6Znieniem.

Sygnaly E-E-A-T Dos$wiadczenie, ekspertyza, autorytet i wiarygodno$¢ — Google
ocenia je posrednio przez jako$¢ tresci, profil linkow i sygnaly
marki. Audyt sprawdza, czy strona aktywnie buduje te sygnaly,

czy je zaniedbuje.

I Jak czytaé wyniki audytu, zanim zaczniesz dziata¢

Dobry audyt SEO nie konczy sie na liScie usterek — konczy sie na planie dzialania z
priorytetami. Znaleziska dziela sie zwykle na trzy grupy: blokery (napraw natychmiast, bo
aktywnie szkodza), hamulce (ogranicz wzrost widocznosSci, ale nie zeruja efektow) i
optymalizacje (poprawiaja wyniki, gdy fundamenty sa juz w porzadku). Wlasciciel firmy,
ktory widzi tylko jedna zbiorcza liste bez tej klasyfikacji, nie wie, od czego zacza¢ — i czesto
zaczyna od rzeczy tatwych, nie od pilnych.

Warto tez sprawdzi¢, czy audyt obejmuje konfiguracje analityki. Strona internetowa moze
by¢ technicznie poprawna, a dane w GA4 wciaz zaburzone przez zdublowane zdarzenia lub
brak Sledzenia konwersji. Optymalizacja na podstawie blednych danych prowadzi do

blednych wnioskéw — to osobna pulapka, ktéra dobra diagnoza powinna wykry¢.
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I Najczestsze pytania

1. Czy audyt SEO wymaga dostepu do zaplecza strony?

Cze$¢ analizy mozna przeprowadzi¢ zewnetrznie — na podstawie widocznych zasobow i narzedzi
takich jak Screaming Frog czy Ahrefs. Jednak pelna diagnoza techniczna, szczegdlnie dotyczaca
konfiguracji serwera, przekierowan i danych analitycznych, wymaga dostepu do Google Search
Console, GA4 i panelu CMS. Bez tych danych audyt jest niepelny i moze przeoczyc realne
blokery.

2. Jak dtugo trwa wdrozenie zalecen po audycie?

To zalezy od liczby i wagi znalezisk oraz zasobow technicznych firmy. Zmiany w plikach
konfiguracyjnych i przekierowania mozna wdrozy¢ w ciggu kilku dni. Przebudowa architektury
tredci lub poprawa szybko$ci tadowania to tygodnie lub miesiace — i tu zaczynaja sie schodzi¢
Sciezki specjalisty SEO z programista. Audyt powinien uwzglednia¢ realia wdrozeniowe, nie tylko

liste idealow.

Chcesz wiedzieé, co blokuje widocznos¢ Twojej strony?

» Przeprowadzimy audyt SEO i wskazemy konkretne obszary do poprawy — z priorytetami

na pierwsze 90 dni.: Zamoéw audyt SEO

Transparentnosé tresci (AI): Artykul zostal wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zesp6l Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al
Act). - https://boostwave.pl
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