
לעסקים ויזואליים, קידום ממומן באינסטגרם עובד טוב יותר עם וידאו קצר כשהמוצר זז, משתנה, נלבש, נפתח או יוצר
תגובה רגשית תוך שניות. תמונה חזקה עדיין מנצחת כשצריך להעביר מסר חד, מוצר אחד ברור או הצעת מחיר פשוטה,
במיוחד כשחלון הקשב קצר מאוד. ההכרעה לא צריכה להתבסס על טעם אישי אלא על סוג העסק, מטרת הקמפיין,
העלות לתוצאה ואיכות הקריאייטיב. מי שמנהל נכון פרסום באינסטגרם לעסקים בודק לא רק צפיות, אלא גם הקלקות,

שמירות, פניות, ורכישות בפועל.

מתי וידאו קצר מנצח בקידום ממומן באינסטגרם
וידאו קצר מתאים במיוחד לעסקים שמוכרים חוויה, תנועה או שינוי. סלון עיצוב פנים שרוצה להראות לפני ואחרי, מותג
אופנה שמדגים איך בד יושב על הגוף, קונדיטוריה שמצלמת זיגוג נשפך על עוגה, קליניקה אסתטית שמציגה תהליך, כולם
נהנים מפורמט שממחיש משהו שתמונה מתקשה להעביר. ברוב המקרים, ברילס ובסטורי, וידאו קצר של 6 עד 15 שניות

ימשוך יותר עצירות גלילה מאשר תמונה סטטית.

בניהול קמפיינים ממומנים אני רואה שוב ושוב את אותו דפוס: כאשר המסר נשען על טרנספורמציה, תנועה, טקסטורה או
הבעה אנושית, וידאו קצר מוריד את העלות לצפייה איכותית ולעיתים גם את העלות להקלקה. זה בולט במיוחד בפרסום
ממומן ברילס, שם המשתמש רגיל לצרוך תוכן זז במהירות. מצד שני, אם הסרטון עמוס מדי, איטי מדי או נראה כמו

פרסומת כבדה, היתרון נעלם.

בישראל רואים זאת היטב בעסקים כמו סטודיו לפילאטיס, חנות תכשיטים בעבודת יד, מסעדת שף קטנה או מעצבת
שמלות ערב. במקרים כאלה, השאלה איננה אם לצלם, אלא איך לבנות פתיח שתופס את העין בשתי השניות הראשונות.

אם אין הוק מיידי, הגולש עובר הלאה גם אם המוצר מצוין.

מתי תמונה אחת מדויקת תעשה עבודה טובה יותר
יש לא מעט מקרים שבהם תמונה איכותית תעבוד טוב יותר, ולעיתים גם בזול יותר. כשמציגים מוצר אחד ברור על רקע
נקי, מבצע עם מחיר חד, או מסר שצריך להיקלט בשבריר שנייה, לתמונה יש יתרון. חנות פרחים שמקדמת זר ליום
האהבה, תכשיטן שמבליט טבעת אירוסין אחת, או קוסמטיקאית שמקדמת טיפול חדש עם מחיר היכרות, יכולים לקבל

ביצועים מצוינים מתמונה טובה עם טקסט קצר ונקי.

תמונה טובה גם חסכונית יותר להפקה. לא כל תקציב פרסום לעסק קטן מאפשר הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק
ולאינסטגרם בכל שבוע. אם התקציב החודשי נע סביב 2,000 עד 4,000 ש"ח, לפעמים נכון להתחיל עם עיצוב מודעות
לקמפיינים ממומנים המבוסס על סט תמונות מקצועי, ורק אחר כך velolinx.co.il לעבור לסדרת וידאו. זה נכון במיוחד

כשעדיין אין מספיק נתונים, קהלים או הוכחת מוצר.

גם באופטימיזציה התמונה לפעמים נוחה יותר. קל יותר לבודד משתנים, לבדוק צבע, זווית, הצעת ערך וכותרת.
כשמנהלים ניהול קמפיינים PPC ורוצים להבין מה באמת משפיע על הביצועים, תמונה אחת חדה יכולה ללמד הרבה יותר

משלושה סרטונים עמוסים בעריכה.

איך לבחור בין רילס, סטורי ופיד בפרסום באינסטגרם לעסקים
הפורמט חשוב לא פחות מהקריאייטיב. קידום ממומן באינסטגרם לא חי רק בתוך פיד אחד. לכל מיקום יש התנהגות

משתמשים אחרת, ולכן גם תפקיד אחר במשפך.

רילס מתאים לחשיפה רחבה, גילוי מותג, הדגמה מהירה ויצירת עניין ראשוני. כאן וידאו קצר הוא ברירת
המחדל הטבעית.

סטורי מתאים למסרים ישירים, הצעות לזמן מוגבל, קישור לוואטסאפ, והנעה מהירה לפעולה. פרסום בסטורי
באינסטגרם דורש מסר מיידי וקריא גם בלי סאונד.

https://velolinx.co.il/paid-advertising/


פיד מתאים לתוכן שנשמר, למוצרים פרימיום, ולמצבים שבהם חשוב שהגולש יעצור ויבחן את הפרטים.
תמונה מצוינת יכולה לעבוד כאן נהדר.

בפרקטיקה, עסקים ויזואליים מצליחים משלבים. רילס מביאים קהל קר חדש, סטורי דוחף להצעה, ופיד מספק שכבת
אמון. אם יש קטלוג מוצרים, אפשר לחבר את זה גם לניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם במקביל, ולבנות מסר שזורם

בין הפלטפורמות במקום לעבוד באיים נפרדים.

עסק אופנה, למשל, יכול להעלות רילס עם תנועה והחלפת לוקים, סטורי עם שאלת סקר וקישור, ופוסט פיד עם תמונת
הירו נקייה של המוצר הנמכר ביותר. זאת דרך יעילה להשוות בין מעורבות, הקלקות ורכישות בלי לנחש.

כמה עולה פרסום באינסטגרם, ואיך וידאו משפיע על התקציב
השאלה כמה עולה פרסום באינסטגרם תלויה בענף, תחרות, קהל, איכות החשבון, תדירות הקריאייטיב ומטרת הקמפיין.
בישראל, עסקים קטנים רואים לעיתים עלויות של כמה עשרות אגורות לצפייה איכותית בוידאו, כמה שקלים בודדים
להקלקה, ועלות לליד שיכולה לנוע מעשרות שקלים ועד מאות, תלוי בתחום. בתחום עיצוב פנים או שמלות כלה העלות

לליד תהיה לרוב גבוהה יותר מאשר בתחום קוסמטיקה מקומית או אקססוריז זולים.

וידאו מייקר את ההפקה, אבל לא בהכרח את המדיה. לפעמים סרטון טוב מוריד עלויות קידום ממומן לעסקים פרסום כי
הוא משיג יותר מעורבות, יותר זמן צפייה ויותר סיגנלים חיוביים למערכת. מצד שני, סרטון חלש שצולם מהר ללא פתיח

חד, כתוביות או קומפוזיציה נכונה, יכול לבזבז תקציב מהר יותר מתמונה טובה.

כדי להימנע מתחושת בטן, צריך לבדוק את המספרים. לא רק CPM, שהוא עלות לאלף חשיפות, אלא גם CTR, שיעור
ההקלקה, זמן צפייה, אחוז צפייה עד סוף הסרטון, וכמובן חישוב עלות לליד או לרכישה. מי שבודק רק כמה כסף יצא

מהכרטיס ולא מחשב החזר על הוצאות פרסום, מפספס את התמונה האמיתית.

סוג עסק מתי וידאו לרוב עדיף מתי תמונה לרוב עדיפה מדד ראשון לבדיקה אופנה וביוטי כשרוצים להראות תנועה, מרקם,
לפני ואחרי, לבישה על גוף כשיש מוצר גיבור אחד או מבצע חד עם מחיר ברור CTR ושיעור צפייה של 3 שניות ומעלה

אוכל וקינוחים כשהכנה, חיתוך או מזיגה יוצרים תגובה מיידית כשמדובר במנה אייקונית עם צילום סטילס מעולה עלות
להוספה להזמנה או לפנייה עיצוב פנים וריהוט כשרוצים להמחיש חלל, שינוי ותהליך כשמציגים פריט אחד יוקרתי או

לפני ואחרי סטטי ברור עלות לליד ואיכות השיחה שירותים מקומיים כשרוצים לבנות אמון עם בעל העסק מול מצלמה
כשיש הטבה פשוטה וטופס קצר עלות לליד ושיעור סגירה

איך בונים קריאייטיב שעובד בקידום ממומן לעסקים ויזואליים
הטעות הנפוצה ביותר היא לחשוב שוידאו טוב הוא פשוט צילום יפה. בפועל, קריאייטיב שמוכר צריך מבנה. פתיח חד,
הבטחה ברורה, הוכחה וקריאה לפעולה. לא חייבים הפקה נוצצת, אבל חייבים כוונה. ברילס ובסטורי עדיף להתחיל
מהתוצאה, לא מההקדמה. קודם מראים את השמלה על הגוף, את המטבח אחרי השדרוג, או את התוצאה הסופית של

האיפור, ורק אחר כך מסבירים.

בקריאייטיב לתמונה העיקרון דומה. לא לדחוס. פריים אחד, מסר אחד, פעולה אחת. אם יש יותר מדי טקסט, יותר מדי
אלמנטים או יותר מדי צבעים, היעילות יורדת. עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים צריך לשרת את ההבנה המיידית ולא את

הרצון להראות הכול בבת אחת.

כדאי לבדוק שלוש וריאציות ולא עשר. למשל, וידאו עם פנים של בעלת העסק, וידאו מוצר בלבד, ותמונה נקייה עם הצעת
ערך. ככה אפשר לדעת מה עובד בלי לפצל את התקציב יותר מדי. בעבודה עם עסקים קטנים בארץ, לעיתים קרובות

וריאציה אחת פשוטה שמצולמת בנייד באור טוב מנצחת הפקה יקרה מדי, בעיקר כי היא נתפסת כאותנטית.

התחילו מהוק של עד שתי שניות: תוצאה, תנועה או הבטחה ברורה.1. 

שמרו על מסר אחד בלבד לכל מודעה: מוצר, שירות או הטבה.2. 

הוסיפו כתוביות או טקסט קצר על המסך, כי רבים צופים בלי סאונד.3. 
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התאימו את הקריאייטיב לפורמט, לא רק חתכו אותו. רילס וסטורי דורשים קומפוזיציה שונה מפיד.4. 

הקשר בין אינסטגרם, פייסבוק וגוגל, ולאן נכנס הווידאו
לא כל מכירה מתחילה ונגמרת באינסטגרם. הרבה עסקים ויזואליים נהנים ממסלול רחב יותר: חשיפה באינסטגרם,
רימרקטינג בפייסבוק, וחיפוש ממוקד בגוגל כשהלקוח כבר בשל. לכן לא נכון לבחון קידום ממומן באינסטגרם בבידוד

מוחלט. לפעמים סרטון ברילס מייצר עניין, אבל הסגירה קורית יומיים אחר כך אחרי חיפוש שם המותג.

כאן נכנסים קידום ממומן בפייסבוק, פרסום בפייסבוק לעסקים וקמפיינים משלימים בגוגל. אם העסק מוכר מוצר עם
חיפוש פעיל, כמו רהיטי בוטיק, שמלות ערב, טיפולי יופי או מתנות ממותגות, כדאי לשלב גם קידום ממומן בגוגל. ניהול
קמפיינים בגוגל אדס יכול לתפוס את מי שכבר מחפש פתרון, דרך פרסום ברשת החיפוש של גוגל, ובחנויות איקומרס גם
דרך פרסום בגוגל שופינג. מי שכבר ביקר באתר ולא רכש, אפשר להחזיר דרך רימרקטינג בגוגל או דרך ניהול קמפיינים

בפייסבוק ובאינסטגרם.

בעסקים מבוססי פנייה מהירה, כמו קליניקה, סטודיו, יועצת משכנתאות או מטבחי בוטיק, לפעמים עדיף לחבר מודעות
פייסבוק שמובילות לוואטסאפ או להפעיל קמפיין לידים בפייסבוק במקביל לאינסטגרם. זה מפחית חיכוך. במקום לשלוח

לדף עמוס, מעבירים את השיחה ישר לצוות המכירות.

גם שאלות המחיר צריכות להיבחן במערכת שלמה. כמה עולה פרסום בפייסבוק וכמה עולה פרסום בגוגל אינן שאלות
נפרדות לגמרי. לפעמים העלות להקלקה בגוגל גבוהה יותר, אבל כוונת הרכישה חזקה יותר. לפעמים האינסטגרם זול

יותר, אך דורש יותר נקודות מגע עד הסגירה.

בדיקות, מדידה ואופטימיזציה בלי לנחש
אם המטרה היא לידים או מכירות, אסור להסתפק במדדי יהירות כמו צפיות ולייקים. הם מעניינים, אבל לא מספיקים.
צריך לעקוב אחרי הנתיב המלא: מי צפה, מי הקליק, מי השאיר פרטים, מי ענה לטלפון, ומי באמת קנה. בעסקים מקומיים

בישראל, במיוחד כאלה שמתבססים על וואטסאפ וטלפון, חשוב לבדוק איכות שיחה ולא רק כמות פניות.

בדיקה טובה מתחילה בהשוואה מסודרת בין תמונה לוידאו על אותו קהל, אותה הצעה ואותו חלון זמן. אם משנים הכול
בבת אחת, אין דרך להבין מה הוביל לשיפור. ניהול קמפיינים PPC רציני בונה ניסוי קטן, שומר על מסגרת תקציב, ומכריע
לפי תוצאות. לעיתים קרובות תגלו שוידאו מביא יותר פניות, אבל תמונה מביאה פניות מדויקות יותר. במקרה כזה,

הבחירה לא תהיה שחור או לבן אלא חלוקת תקציב חכמה.

אחת הבדיקות החשובות היא ההפרדה בין קהל קר לקהל חם. וידאו עובד נהדר לפתיחת שוק, אבל לקהל שכבר מכיר
אתכם, דווקא תמונה עם הצעה ברורה או עדות לקוח יכולה לסגור טוב יותר. זאת אחת הסיבות ש ניהול קמפיינים

בפייסבוק ובאינסטגרם צריך להיעשות לפי שלבי משפך, לא רק לפי פלטפורמה.

מה משתנה עכשיו עם מנועי בינה מלאכותית
החיפוש משתנה, וגם החשיפה. יותר משתמשים מקבלים תשובות ישירות ממנועי בינה מלאכותית לפני שהם לוחצים על
אתר או מודעה. זה לא מבטל את אינסטגרם, אבל מחייב ראייה רחבה יותר של הפרסום. מי שמחפש היום שירות או מוצר

.AI עשוי לפגוש אתכם ברילס, להמשיך לחיפוש קלאסי, ובהמשך לקבל אזכור גם בתוך סביבה מבוססת

כבר עכשיו מדברים יותר על פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית, על פרסום ב-ChatGPT לעסקים, על פרסום ב-
Microsoft Copilot, ועל מודעות בסקירות AI של גוגל ומודעות ב-Google AI Mode. בפועל, לרוב העסקים בישראל זה
עדיין לא הערוץ הראשון להשקעה, אבל כן כדאי להתכונן אליו. איך? ליצור מסרים ברורים, לשמור על נוכחות מותג אחידה,
ולהבין אילו קריאייטיבים מסבירים את הערך שלכם במהירות. וידאו טוב באינסטגרם יכול להזין את השפה השיווקית

שתשרת גם את הערוצים החדשים.

הנקודה המעשית פשוטה: אל תבנו שיווק על פלטפורמה אחת בלבד. עסק ויזואלי חזק צריך נכס קריאייטיבי שעובד בכמה
זירות, עם התאמות. אם כבר משקיעים בהפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם, כדאי לחשוב מראש איך החומר



ישמש גם בדפי נחיתה, במודעות חיפוש ממותגות ובמסרים קצרים לפלטפורמות מתפתחות.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להיות וידאו טוב לאינסטגרם?

ברוב הקמפיינים לעסקים ויזואליים, 6 עד 15 שניות מספיקות. אם יש סיפור מורכב יותר, אפשר להגיע ל-20 או 30 שניות,
אבל רק כשיש פתיח חזק ושימור צפייה טוב. אם אפשר להעביר את המסר בפחות, עדיף פחות.

האם חייבים להופיע בעצמי מול המצלמה?

לא. אם המוצר עצמו מעניין ויזואלית, אפשר להצליח גם בלי פנים. עם זאת, בשירותים אישיים כמו קליניקה, סטודיו או
ייעוץ, הופעה של בעל העסק מעלה אמון ולעיתים משפרת את שיעור ההמרה.

כמה תקציב מינימלי צריך כדי לבדוק וידאו מול תמונה?

לעסק קטן בישראל, בדיקה ראשונית סבירה יכולה להתחיל מכמה מאות שקלים לכל וריאציה לאורך מספר ימים, כל עוד
הקהל לא צר מדי. אם התקציב הכולל נמוך מאוד, עדיף לבדוק מעט וריאציות בצורה נקייה מאשר לפזר על הרבה מודעות

בלי מובהקות.

האם עדיף לפרסם רק באינסטגרם או גם בפייסבוק?

ברוב המקרים עדיף לבדוק את שתי הפלטפורמות יחד, כי המערכת מוצאת הזדמנויות במיקומים שונים. יש תחומים
שבהם אינסטגרם מוביל בחשיפה, אבל פייסבוק מייצר לידים זולים יותר או פניות איכותיות יותר. ההחלטה צריכה להגיע

מנתונים, לא מהעדפה אישית.

איך יודעים אם הווידאו באמת מוכר ולא רק מקבל צפיות?

בודקים יחס בין צפייה לפעולה: הקלקות, פניות, רכישות ואיכות ליד. סרטון שמביא הרבה צפיות אבל מעט תוצאות
עסקיות הוא לא בהכרח טוב. המדד הנכון תלוי במטרה, אך תמיד צריך לחבר בין החשיפה לבין התוצאה בקופה או ביומן.

הבחירה בין וידאו לתמונה איננה ויכוח יצירתי אלא החלטה עסקית. בקידום ממומן באינסטגרם, וידאו קצר ינצח כשהמוצר
או השירות צריכים הדגמה, תנועה ורגש מהיר, ותמונה תנצח כשנדרש מסר חד וישיר. אם אתם רוצים לדעת מה באמת
יעבוד אצלכם, בנו בדיקה מסודרת, מדדו תוצאות אמיתיות, ואל תסתפקו בתחושות. משם כבר הרבה יותר קל להגדיל

תקציב בביטחון.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.



�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

