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Feed produktowy decyduje o tym, czy
kampania Shopping w ogole ruszy
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Zanim Google wyswietli pierwszy kafelek z produktem, musi otrzymac dane w
konkretnym formacie. Btedy w feedzie skutkuja odrzuceniem produktow lub
stabg widocznoscig — jeszcze przed wydaniem ztotéwki na klik. Ten artykut
pokazuje, jak przygotowac feed, ktory przejdzie weryfikacje, i co zrobic¢ zaraz

po jego zatwierdzeniu.

Trzy drogi do feedu produktowego — roznig sie kosztem i
ryzykiem

Feed produktowy to plik XML lub tabela z danymi o kazdym produkcie w sklepie. Google
Merchant Center przyjmuje go i na jego podstawie buduje listingi w Google Shopping.
Sposob, w jaki ten plik powstaje, wptywa na to, ile czasu zajmie uruchomienie kampanii i jak

czesto beda pojawiac sie btedy w przysztosci.

Wybdr metody generowania feedu to pierwsza realna decyzja techniczna wtasciciela sklepu.
Ponizej zestawienie trzech wariantow na kryteriach istotnych dla osoby, ktora stawia

pierwsza kampanie produktowa.

Wariant Koszt wdrozenia Czas do gotowosci Ryzyko btedéw Wtyczka platformy (WooCommerce,
Shoper, Shopify) 0-150 zt/mies. 1-3 dni Srednie — brakujace atrybuty, zduplikowane tytuty
Dedykowana aplikacja feedowa (np. DataFeedWatch) 100-400 zt/mies. 2-5 dni Niskie — reguty
mapowania minimalizujg btedy Feed tworzony recznie (arkusz Google Sheets) 0 zt 3-10 dni Wysokie

— kazda zmiana asortymentu wymaga recznej aktualizacji

Wtyczka platformy to najczestszy wybor na start — dziata od razu i nie wymaga
programisty. Problem pojawia sie przy wiekszym asortymencie: domysine mapowanie pél
rzadko uwzglednia wszystkie wymagane atrybuty, a Merchant Center odrzuca produkty bez
ostrzezenia. Reczny arkusz sprawdza sie wytacznie w sklepach z kilkudziesiecioma

pozycjami, ktére zmieniaja sie rzadko.



Kiedy wystarczy wtyczka platformy Kiedy optaca sie aplikacja feedowa

Sklep ma do 500 produktéw, asortyment Sklep  ma  zrdéznicowany  asortyment,
jest jednorodny (np. tylko odziez albo tylko regularnie  dodaje nowe SKU lub
elektronika), a witasciciel chce uruchomi¢ remarketing Google Ads a Meta zmienia
kampanie ~w ciaggu  tygodnia  bez ceny. Aplikacja pozwala ustawia¢ reguty
dodatkowych  kosztow. Nalezy jednak transformacji danych — np. automatyczne
recznie sprawdzi¢ mapowanie pol przed uzupetnianie  brakujgcego  koloru  na
wystaniem feedu do Merchant Center. podstawie nazwy  produktu. Koszt

miesieczny  zwraca sie  szybko przy

ograniczeniu odrzucen.

Kiedy feed reczny jest bledem

Przy asortymencie powyzej 100 produktédw reczna aktualizacja arkusza staje sie petnoetatowym
zadaniem. Opdznienia w synchronizacji cen i stanow magazynowych prowadzg do kliknie¢ w
produkty niedostepne lub z btedng ceng — co obniza konwersje i moze skutkowaé zawieszeniem

konta.

Checklista wymagan feedu przed wystaniem do Merchant
Center

Google Merchant Center weryfikuje kazdy produkt pod katem obowigzkowych i zalecanych
atrybutow. Brak obowigzkowego pola = odrzucenie produktu. Brak zalecanego = gorsze
dopasowanie do zapytan i nizszy udziat w aukgji. Ponizsza lista obejmuje minimum, ktore

musi by¢ spetnione, zanim kampania produktowa w ogdle sie uruchomi.

Vid — unikalny identyfikator produktu, staty przez caty cykl zycia SKU

Vtitle — tytut do 150 znakow, zawierajacy marke, model i kluczowy parametr (np.

rozmiar lub kolor)

v description — opis do 5000 znakow, bez HTML, z naturalnym jezykiem zamiast list

punktoréow
Vlink — bezposredni URL strony produktu z protokotem HTTPS

vimage_link — zdjecie min. 100x100 px (zalecane 800x800 px), biate tto dla odziezy i

akcesoriow

v price — cena zgodna z ceng na stronie, z kodem waluty (PLN)

Vavailability — jeden z trzech standw: in stock, out of stock, preorder

v'brand — marka produktu; jesli wtasna marka, wpisz jej nazwe zamiast nazwy sklepu
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v gtin lub mpn — kod EAN/UPC dla produktoéw markowych; dla wtasnych produktéw

wymagany mpn

v'google_product_category — kategoria z taksonomii Google, najlepiej na poziomie

3-4 gatezi
v condition — new, used lub refurbished; brak tego pola blokuje produkty uzywane

V'shipping — jesli nie skonfigurowano regut wysytki w Merchant Center, atrybut

obowigzkowy

Tytut produktu ma najwiekszy wptyw na to, przy jakich zapytaniach pojawi sie listing.
Google uzywa go do dopasowania semantycznego — dlatego tytut powinien zawierac
stowa, ktorych uzywa kupujacy, a nie wewnetrzne kody magazynowe. Opis uzupetnia

kontekst, ale ma mniejszg wage w aukgji niz tytut i kategoria.

Najczestsze bledy blokujace produkty w Merchant Center Rozbieznos$¢ ceny
miedzy feedem a strong produktu to jeden z najczestszych powoddéw zawieszenia
konta — Merchant Center regularnie crawluje strony i porownuje dane. Drugi bfad to
brak HTTPS na stronie docelowej lub przekierowanie na strone gtdbwna zamiast
konkretnego produktu. Trzeci: uzycie tego samego obrazu dla kilku wariantéw

roznigcych sie kolorem — Google traktuje to jako duplikat i obniza jakos¢ listingu.

Od zatwierdzonego feedu do pierwszej kampanii —
kolejnos¢ krokow

1 Utworz konto Google Merchant Center i potacz je z Google Ads



Merchant Center i Google Ads to dwa oddzielne systemy — feed trafia do Merchant
Center, a kampania uruchamia sie z poziomu Google Ads. Potaczenie obu kont zajmuje
kilkka minut, ale bez niego kampania produktowa nie ma dostepu do danych o

produktach.

2 Skonfiguruj ustawienia sklepu w Merchant Center

Kraj sprzedazy, waluta i reguty wysytki musza by¢ ustawione przed wystaniem feedu.
Btedna konfiguracja wysytki to czesty powdd, dla ktérego produkty sg zatwierdzone, ale

nie wyswietlaja sie w okreslonych regionach.

3 Przeslij feed i popraw btedy diagnostyczne

Po przestaniu feedu Merchant Center wyswietla raport diagnostyczny z podziatem na
btedy (blokuja produkt) i ostrzezenia (obnizaja jakosc). Zanim uruchomisz kampanie, usun

wszystkie btedy — ostrzezenia mozesz adresowac stopniowo.

4 Skonfiguruj sledzenie konwersji w Google Ads

Kampania produktowa bez mierzonej konwersji to wydatek bez mozliwosci optymalizacji.
Minimalny zestaw to zdarzenie zakupu z przekazaniem wartosci transakcji — bez tego nie

da sie oceni¢ ROAS ani sensownie skalowac¢ budzetu.

5 Utworz kampanie Performance Max lub standardowa kampanie
Shopping

Nowe konta Google Ads domyslnie kierujg do Performance Max, ktory taczy Shopping z
innymi kanatami. Standardowa kampania Shopping daje wiecej kontroli nad stawkami i
strukturg grup produktéw — dla pierwszej kampanii, gdy brakuje danych historycznych,
oba warianty maja swoje uzasadnienie. Kwestia wyboru miedzy nimi to osobne

zagadnienie, bo kazdy typ kampanii wymaga innej strategii zarzadzania stawkami.

6 Ustaw segmentacje produktow i monitoruj pierwsze dane

Domyslna kampania obejmuje caty asortyment w jednej grupie. Podziat na kategorie lub
marki pozwala szybciej identyfikowac, ktére produkty generujg konwersje, a ktore tylko

pochtaniajg budzet bez efektow.

I Najczestsze pytania

1. lle produktow musi miec feed, zeby kampania miata sens?

Nie ma dolnego limitu technicznego — kampanie mozna uruchomi¢ nawet dla jednego produktu.
W praktyce przy mniej niz 20 SKU trudno zebra¢ wystarczajace dane do optymalizacji stawek. Jesli
sklep ma waski asortyment, warto skupi¢ sie na jakosci feedu i stronach produktowych, zanim

zacznie sie skalowad budzet.

2. Jak dtugo trwa weryfikacja feedu w Merchant Center?



Pierwsze przetworzenie feedu trwa zwykle od kilku godzin do 2 dni roboczych. Jesli konto jest
nowe, Google moze dodatkowo zweryfikowac strone sklepu pod katem polityki zwrotow, danych

kontaktowych i bezpiecznego procesu ptatnosci — to moze wydtuzy¢ czas do 3-5 dni.

3. Czy kampania produktowa dziata inaczej dla sklepu ustugowego niz dla e-
commerce?

Google Shopping jest zaprojektowany wytacznie dla produktow fizycznych lub cyfrowych z cena
— nie obstuguje ustug. Roznice miedzy strategia Google Ads dla ustug a strategig dla sklepu
internetowego to osobne zagadnienie, bo wymagaja innego podejscia do struktury kampanii i

doboru typow reklam.

Podsumowanie

Feed produktowy to fundament, bez ktérego zadna kampania Shopping nie ruszy poprawnie.
Przed uruchomieniem reklam warto przejs¢ checkliste atrybutdw, usunaé wszystkie btedy w
diagnostyce Merchant Center i skonfigurowac $ledzenie konwersji z wartoscig transakgji.
Dopiero wtedy wydatek na klikniecia przektada sie na dane, ktére pozwalajg optymalizowad
ROAS. Agencje takie jak Boostwave zajmujg sie m.in. audytem istniejacych feeddw i kont
Google Ads — jesli feed jest juz czesciowo skonfigurowany, warto sprawdzi¢, ile produktow
jest faktycznie zatwierdzonych i wyswietlanych, zanim zwiekszy sie budzet kampanii. Pierwszy
krok to zawsze raport diagnostyczny w Merchant Center — jest bezptatny i dostepny od razu

po przestaniu pliku.

Feed gotowy, ale kampania nie przynosi sprzedazy?

Przeprowadzimy audyt feedu i konta Google Ads, wskazemy btedy blokujace produkty i

przygotujemy plan optymalizacji kampanii produktowej.: Zamow audyt kampanii
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