
כדי להפיק וידאו שמביא פניות ולא רק צפיות, צריך לבנות את הסרטון מהסוף להתחלה: קודם מגדירים מהי ההמרה, אחר
כך בוחרים קהל, ורק אז כותבים קריאייטיב. הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם מצליחה כשהצופה מבין
בתוך שניות מה מציעים לו, למה זה רלוונטי עכשיו, ומה הצעד הבא. עסקים רבים בישראל משקיעים בצילום, בעריכה
ובמוזיקה, אבל מפספסים את מה שבאמת משפיע על תוצאות: המסר, הפורמט, הזווית השיווקית והחיבור בין הסרטון

לבין דף הנחיתה, הוואטסאפ או הטופס שאליו התנועה מגיעה.

מה הופך סרטון פרסומי לממיר, ולא רק לנעים לצפייה
המדד הראשון של סרטון אינו כמה אנשים ראו אותו עד הסוף, אלא כמה אנשים איכותיים עשו פעולה עסקית אחריו. זו
יכולה להיות השארת פרטים, שליחת הודעה, רכישה, שיחת טלפון או אפילו ביקור בחנות. לכן קריאייטיב טוב בניהול

קמפיינים ממומנים לא נמדד רק לפי אחוז צפייה, אלא לפי התאמה בין ההבטחה שבסרטון לבין היעד של הקמפיין.

אם המטרה היא קמפיין לידים בפייסבוק, הסרטון צריך להוריד התנגדויות ולייצר ביטחון. אם המטרה היא מודעות פייסבוק
שמובילות לוואטסאפ, חשוב שהצופה יבין שהוא עומד לדבר עם אדם אמיתי ולקבל תשובה מהירה. אם המטרה היא
מכירה של מוצר זול יחסית, למשל עד 250 ש"ח, אפשר לעבוד חזק יותר על דחיפות, הדגמה ותועלת מיידית. לעומת זאת,
בשירותים יקרים כמו ייעוץ משכנתאות, השתלות שיער או לימודי מקצוע, הצופה צריך לקבל תחושת סמכות, ניסיון

ושיטה ברורה.

הטעות הנפוצה ביותר היא לבנות סרטון כמו סרט תדמית קצר. סרט תדמית יכול להיראות מעולה ועדיין להיכשל בפרסום
בפייסבוק לעסקים או בפרסום באינסטגרם לעסקים, כי הוא לא עונה מספיק מהר על שלוש שאלות שהקהל שואל את

עצמו: מה יוצא לי מזה, למה דווקא אתם, ולמה לפעול עכשיו.

הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם מתחילה לפני יום הצילום
יום צילום טוב לא מציל אסטרטגיה חלשה. לפני שמדליקים מצלמה, צריך לנסח הצעה ברורה, למפות קהל יעד ולהבין
באיזה שלב הוא פוגש את המותג. סרטון לקהל קר שלא מכיר את העסק צריך לעבוד אחרת מסרטון רימרקטינג בגוגל או

ברשתות החברתיות לקהל שכבר ביקר באתר.

בפועל, אני ממליץ לעסקים להכין לכל קמפיין לפחות שלוש זוויות מסר: כאב, תוצאה, והוכחה. זווית כאב מדברת על
הבעיה שהלקוח כבר מרגיש. זווית תוצאה מראה את השינוי שהשירות יוצר. זווית הוכחה נשענת על לקוחות, נתונים,
הדגמה או לפני ואחרי. כך אפשר לייצר וריאציות אמיתיות לניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם, במקום להחליף רק

צבע כפתור או כותרת.

גם הבריף חשוב. בריף טוב כולל מטרה מדויקת, קהל, הצעה, התנגדויות, קריאה לפעולה ויעד מדידה. בלי זה, הצוות
היצירתי יפיק משהו יפה, אך מנותק מהביצועים. כאן מתחבר גם עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים: הווידאו, הטקסט

שמעליו והתמונה המקדימה חייבים לדבר באותה שפה.

מה צריך להחליט לפני שמצלמים

מהי ההמרה הרצויה: ליד, שיחת טלפון, הודעת וואטסאפ, רכישה או הגעה לסניף.

מי הקהל: קהל קר, קהל חם, רשימת לקוחות, מבקרים באתר או קהל דומה.

מה ההצעה: הנחה, פגישת ייעוץ, בדיקה ראשונית, משלוח חינם, דמו או הטבה לזמן מוגבל.

איזה פורמט מתאים: רילס, סטורי, פיד, וידאו מרובע או אנכי.

איך מודדים הצלחה: חישוב עלות לליד, שיעור המרה, החזר על הוצאות פרסום או איכות השיחות.

הקריאייטיב שעובד בפיד, בסטורי וברילס



החוק הראשון בפלטפורמות של מטא הוא תפיסת תשומת לב מהירה. ברוב הנישות בישראל יש לכם בין שנייה לשתיים
לגרום לאדם לעצור. לכן פתיחים כלליים כמו "ברוכים הבאים" או לוגו באנימציה כמעט תמיד מחלישים ביצועים. במקום

זה פותחים עם הבטחה, שאלה חדה, בעיה מוכרת, או תוצאה ויזואלית שמיד ברורה לעין.

ברילס ובסטוריז כדאי לעבוד בפורמט אנכי מלא, עם כתוביות גדולות, כי חלק גדול מהצפיות מתרחש ללא סאונד. פרסום
ממומן ברילס מתאים במיוחד להצעות צרכניות, אופנה, אוכל, טיפוח, כושר וקורסים קצרים. פרסום בסטורי באינסטגרם
עובד מעולה כשיש מסר חד, הצעה ברורה וקריאה לפעולה אחת, לא שלוש. לעומת זאת, בפיד יש יותר מקום לבנות אמון,

להציג לפני ואחרי, להוסיף פרטים ולתת תחושה מעט יותר "מסודרת".

בקידום ממומן באינסטגרם, הטון לרוב צריך להרגיש פחות פרסומי ויותר טבעי. סרטון שנראה כמו תוכן אותנטי של יוצר
או בעלת עסק מקבל לעיתים עלות נמוכה יותר לקליק מאשר הפקה נוצצת מדי. בקידום ממומן בפייסבוק יש פעמים רבות
קהל בוגר יותר, ושם הסבר רגוע, ברור ופרקטי יכול לעבוד מצוין. אין כאן כלל אחד, אבל יש עיקרון קבוע: התאמה בין סגנון

הצילום לבין הציפייה של הקהל בפלטפורמה.

עסק קטן בתחום האסתטיקה, למשל, יכול לצלם רופאה מסבירה מול מצלמה במשך 25 שניות, לשלב צילומי טיפול וסוף
עם קריאה לוואטסאפ. לעומת זאת, חנות אונליין תעדיף סרטון מהיר של קידום ממומן לעסקים 10 עד 15 שניות עם מוצר,
תועלת, מחיר ואלמנט של דחיפות. בשני המקרים, הקריאייטיב טוב velolinx.co.il רק אם הוא משרת את ההצעה ולא את

האגו של המותג.

ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם: התאמה בין הסרטון ליעד
גם הסרטון הטוב ביותר יפסיד אם הוא נכנס לקמפיין לא נכון. בניהול קמפיינים PPC חשוב לבחור יעד שתואם את הפעולה
הרצויה. אם רוצים שיחות, עדיף לבנות קמפיין לידים בפייסבוק עם טופס פשוט, או מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ.
אם רוצים רכישות, עדיף לשלוח לדף מוצר מהיר, עם המשכיות מלאה בין המסר בסרטון לבין מה שהמשתמש רואה אחרי

ההקלקה.

בנישות מסוימות, במיוחד שירותים מקומיים, הודעות וואטסאפ ממירות טוב יותר מטופס, כי ללקוח הישראלי קל ומהיר
לכתוב שאלה. מצד שני, כשאין מענה מהיר, הוואטסאפ הופך לבור תקציבי. מי שאין לו תהליך תגובה מסודר בתוך דקות,

מוטב שיבדוק אם טופס ליד איכותי דווקא יעבוד טוב יותר.

השוואה בין סוגי מסרים לפי יעד יכולה לסדר את התמונה:

יעד הקמפיין אורך סרטון מומלץ מסר מרכזי קריאה לפעולה

לידים לשירות

20 עד 40 שניות

בעיה, פתרון, אמינות

השאירו פרטים לבדיקה או ייעוץ

וואטסאפ

15 עד 30 שניות

זמינות, אנושיות, מענה מהיר

שלחו הודעה עכשיו

מכירה לאתר

8 עד 20 שניות

מוצר, תועלת, מחיר, הוכחה

http://edition.cnn.com/search/?text=%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D
https://velolinx.co.il/paid-advertising/


קנו עכשיו

רימרקטינג

10 עד 25 שניות

חיזוק אמון, התנגדויות, תזכורת

חזרו להצעה או השלימו רכישה

תקציב, עלויות ומדידה: כמה עולה פרסום בפייסבוק ובאינסטגרם באמת
כששואלים כמה עולה פרסום בפייסבוק או כמה עולה פרסום באינסטגרם, התשובה הנכונה היא שהמדיה וההפקה הן
שתי הוצאות שונות, וחייבים למדוד אותן בנפרד. לעסק קטן, תקציב פרסום לעסק קטן יכול להתחיל גם ב-2,000 עד 4,000
ש"ח בחודש למדיה, אבל בלי קריאייטיב ראוי ובלי ניהול מקצועי, הכסף יישרף מהר. הפקת סרטון יכולה לעלות כמה

מאות שקלים ליוצר תוכן עצמאי, או כמה אלפים להפקה מסודרת עם צילום, תאורה, עריכה וגרסאות לפורמטים שונים.

בישראל רואים פערים גדולים בין תחומים. בתחום האופנה והאיקומרס, עלות לקליק יכולה להיות נוחה יחסית, אבל
שיעור ההמרה באתר קובע הכל. בתחומים כמו משפטים, נדל"ן, רפואה אסתטית או לימודים מקצועיים, התחרות חזקה
יותר, ולכן חישוב עלות לליד והחזר על הוצאות פרסום חייב להיות שבועי, לא חודשי בלבד. ליד ב-35 ש"ח יכול להיות יקר

מאוד בנישה אחת וזול מאוד באחרת. השאלה האמיתית היא כמה לקוחות נסגרו, ומה הערך שלהם לעסק.

אני מציע למדוד שלוש שכבות יחד: עלות להמרה בפלטפורמה, איכות ההמרה במכירות, ורווחיות אחרי הוצאות. אחרת
קל להתלהב מקמפיין שנראה טוב במנהל המודעות, אבל בפועל מייצר שיחות חלשות או לקוחות לא מתאימים.

המספרים שצריך להסתכל עליהם בכל שבוע

עלות לכל תוצאה: ליד, שיחה, הודעה או רכישה.

שיעור ההמרה אחרי ההקלקה: טופס, עמוד נחיתה או צ'אט.

איכות הלידים: זמינות, התאמה, שיעור סגירה במכירות.

החזר על הוצאות פרסום לפי קמפיין, לא רק ברמת החשבון.

מה לומדים מגוגל על וידאו, ואיך זה מתחבר לרשתות החברתיות
עסקים שמריצים במקביל קידום ממומן בגוגל וגם קידום ממומן לעסקים בפייסבוק ובאינסטגרם מקבלים תמונה מלאה
יותר של כוונת המשתמש. מי שמחפש בגוגל כבר מביע צורך פעיל, ולכן פרסום ברשת החיפוש של גוגל או ניהול
קמפיינים בגוגל אדס מלמדים אותנו אילו מסרים עובדים כשאנשים ממש מוכנים לפעול. את התובנות האלה אפשר

להחזיר לקריאייטיב של הווידאו.

למשל, אם בקמפיינים של פרסום בגוגל שופינג או בחיפוש אתם רואים שהלקוחות מגיבים חזק לביטוי "משלוח מהיר",
שווה לפתוח איתו גם סרטון לרילס. אם בחיפוש מתברר שכולם שואלים על מחיר, שקיפות של מחיר או טווח מחיר
בסרטון יכולה להעלות איכות פניות. אם אתם עושים רימרקטינג בגוגל למי שביקר באתר, צרו גם סרטון ייעודי ברשתות

שמטפל בהתנגדות שהחזירה אותו לאחור.

השאלה כמה עולה פרסום בגוגל לא עומדת מול כמה עולה פרסום באינסטגרם כבחירה של או זה או זה. בהרבה עסקים,
גוגל תופס ביקוש קיים, והרשתות יוצרות ביקוש חדש. וידאו חזק במטא מחזק גם את הביצועים בחיפוש ממותג, כי יותר

אנשים זוכרים את השם ובודקים אתכם אחר כך.

טעויות שחונקות ביצועים עוד לפני האופטימיזציה



הרבה קמפיינים לא נופלים בגלל האלגוריתם, אלא בגלל החלטות פשוטות. סרטון ארוך מדי בלי הוק, משפטים עמומים,
קריאה לפעולה חלשה, עמוד נחיתה איטי, או חוסר התאמה בין ההבטחה בסרטון לבין מה שמופיע אחרי ההקלקה. גם

עודף מידע פוגע. אם יש לכם 20 שניות, אל תנסו לדחוס את כל היסטוריית החברה.

עוד טעות היא לייצר סרטון אחד ולצפות ממנו לעבוד לכל קהל. בפועל, צריך גרסאות שונות. קהל קר צריך חידוד של
הכאב או ההזדמנות. קהל חם צריך הוכחה, עדויות או הצעה חזקה יותר. קהל שכבר צפה ב-50 אחוז מהסרטון הקודם

אפשר לקדם עם סרטון המשך קצר, ישיר וממוקד.

ניהול קמפיינים ממומנים איכותי לא מסתיים בהעלאת מודעה. צריך לבדוק פתיחים שונים, וריאציות של כתוביות, אורך
שונה, פתיח עם פנים מול פתיח עם מוצר, וגם גרסאות שמציגות מחיר מול גרסאות שלא. בישראל, לפעמים שינוי של

המשפט הראשון מ"הגיע הזמן" ל"אם גם אתם..." יכול לשנות לגמרי את נפח הפניות.

איפה נכנסים מנועי בינה מלאכותית, ואיך וידאו משתלב גם שם
המעבר לחיפוש ותשובות מבוססות AI משפיע גם על הדרך שבה עסקים בונים תוכן פרסומי. פרסום ממומן במנועי בינה
מלאכותית, כולל פרסום ב-ChatGPT לעסקים, פרסום ב-Microsoft Copilot, מודעות בסקירות AI של גוגל ומודעות ב-
Google AI Mode, עדיין נמצא בשלבי התפתחות יחסית, אבל העיקרון כבר ברור: מותגים שידעו לנסח הצעת ערך חדה,

ברורה וציטוטית ירוויחו יותר נוכחות.

מה הקשר לווידאו? אותו מסר שממיר בסרטון טוב יכול להפוך גם לטקסט קצר, מובנה וקל לציטוט במערכות AI. אם
הסרטון שלכם מסביר בתוך 20 שניות למי השירות מתאים, מה מקבלים, כמה זמן זה לוקח ומה מבדל אתכם, יש לכם
בסיס חזק גם למודעות, גם לדפי נחיתה וגם לנוכחות במנועי תשובה. מי שבונה קריאייטיב מבולגן יתקשה לבלוט לא רק

בפיד, אלא גם בשכבות החיפוש החדשות.

החזר על הוצאות פרסום בעתיד הקרוב יושפע יותר ויותר מהיכולת של העסק לשמור על מסר עקבי בין וידאו, טקסט,
חיפוש, דפי מוצר ותגובות לנציגי מכירות. לכן מי שמפיק סרטונים צריך לחשוב רחב יותר מהמודעה עצמה.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להיות סרטון פרסומי לפייסבוק או לאינסטגרם?

ברוב המקרים, סרטון של 10 עד 30 שניות מספיק כדי לייצר תוצאה טובה, בתנאי שהפתיח חד והקריאה לפעולה ברורה.
לשירותים מורכבים אפשר להגיע גם ל-40 שניות, אבל רק אם כל שנייה מקדמת את ההחלטה של הצופה.

האם עדיף לצלם מקצועי או ליצור סרטון אותנטי מהטלפון?

אין תשובה אחת נכונה. בתחומים שבהם אמינות ואיכות ויזואלית קריטיות, צילום מקצועי יכול לשפר תפיסה ומיתוג.
בתחומים אחרים, במיוחד בקידום ממומן באינסטגרם, תוכן טבעי מהטלפון נראה אמין יותר ולעיתים גם ממיר טוב יותר.

מה עדיף, טופס לידים או וואטסאפ?

אם יש לעסק מענה מהיר ומסודר, וואטסאפ יכול לעבוד מצוין ולהרגיש נוח יותר ללקוח הישראלי. אם אין זמינות גבוהה,
טופס לידים מסנן טוב יותר ושומר על סדר, במיוחד כשיש הרבה פניות או כמה נציגים.

כל כמה זמן צריך להחליף קריאייטיב?

כשיש ירידה עקבית בתוצאות, עלייה בעלויות או שחיקה בתדירות, זה סימן לרענון. בחשבונות פעילים במיוחד מחליפים
וריאציות גם כל שבועיים, ואצל עסקים קטנים אפשר לעיתים למשוך חודש ואף יותר, אם הקהל עדיין מגיב טוב.

האם אפשר להסתמך רק על פייסבוק ואינסטגרם בלי גוגל?



אפשר, אבל לא תמיד כדאי. קידום ממומן בפייסבוק וברשתות מייצר ביקוש ותשומת לב, בעוד גוגל תופס אנשים שכבר
מחפשים פתרון. השילוב בין השניים יוצר לרוב מערכת יציבה יותר ומקטין תלות בערוץ אחד.

איך יודעים אם הסרטון באמת טוב?

סרטון טוב הוא סרטון שמביא תוצאה עסקית במחיר סביר, לא רק צפיות או לייקים. בודקים אותו לפי עלות לתוצאה,
איכות הפניות, שיעור סגירה והאם המסר שלו מחזיק גם כשמגדילים תקציב.

כשקריאייטיב פוגש מערכת מדידה, מתחילות תוצאות עקביות
הדרך הנכונה לבנות צמיחה דרך וידאו היא לשלב בין מסר חד, פורמט מתאים, דף המשך מדויק ומדידה אמיתית של
מכירות. קידום ממומן לעסקים לא נשען על השראה רגעית או על "סרטון ויראלי", אלא על תהליך מסודר של בדיקות,
למידה ושיפור. אם אתם בוחנים הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם, כדאי להתחיל ממטרה עסקית ברורה,

לבנות כמה זוויות קריאייטיב, ולתת לנתונים להכריע מה עובד באמת.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

